Nuove star alla TV

Il mafioso TV Tony Soprano, quando gli sembra che la vita vada fuori controllo, si prende un
Prozac, I’antidepressivo Eli Lilly.

Quando i medici di ER devono trattare un malato di cuore, usano il ReoPro (Abciximab, un
anticorpo monoclonale con attivita antipiastrinica, usato nella fase acuta di infarto e ictus), co-
marketing Eli Lilly.

Quando un personaggio della sit-com “30Rock” vuole prepararsi per San Valentino, si prende un
Cialis, la pillola per la disfunzione erettile Eli Lilly.

Secondo i dati Nielsen, nella prima meta del 2007 1 prodotti Eli Lilly sono stati citati 48 volte in
vari programmi TV, quasi tre volte tanto rispetto all’anno prima.

Lilly sostiene che tutto cio € un caso e che questa non ¢ pubblicita pagata, contrariamente a quanto
avviene per colossi come Coca-Cola, Toyota o BlackBerry che sborsano milioni di dollari perché i
loro prodotti vengano citati o utilizzati nei programmi TV.

In realta i farmaci Lilly non sono gli unici ad essere citati in TV: anzi, Viagra, Botox, Vicodin lo
sono ancora di piu.

Lo scorso anno nei programmi TV degli USA sono comparsi 462 farmaci con il loro nome
commerciale, piu del doppio rispetto a due anni prima.

Nessuna ditta farmaceutica pero entra nella top ten delle industrie presenti con i propri prodotti in
TV, come Nike o Hewlett-Packard. Nell’insieme nel 2006 sono stati spesi 3,36 miliardi di dollari
per questo tipo di pubblicita, un 37% in piu dell’anno precedente.

I farmaci Lilly piu citati sono Prozac e Cialis, due nomi di immediata comprensione e che sono visti
come riferimenti culturali, anche se non sempre il contesto nel quale sono inseriti ¢ loro favorevole.
In una commedia una signora definisce una stanza confortante della sua casa come “Prozac room”.
In un altro programma, sulla macchina del caff¢ della sala riunioni dei medici compare la scritta
“Un buon caffé — meno caro del Prozac” .

Alcune storielle su Prozac e Botox sono sarcastiche e sprezzanti.

La FDA non ha una posizione esplicita sulla pubblicizzazione dei prodotti farmaceutici nei
programmi televisivi, anche se questa ¢ ben piu subdola delle normali campagne pubblicitarie:
infatti in queste ultime 1 produttori non possono presentare i benefici delle loro medicine senza
menzionare anche i possibili rischi.

Alcune citazioni TV peraltro sembrano pura pubblicita, come quando in un episodio di “Boston
Legal” un insegnante va nelle grane per non avere somministrato EpiPen (Adrenalina sc) ad un
bambino allergico alle noccioline e deceduto. Il padre del ragazzo nel film recita: “Lo shock
anafilattico puo arrivare improvvisamente, come ¢ capitato qui. Le vie respiratorie possono ostruirsi
in meno di 30 secondi. Non iniettare EpiPen ¢ fatale.”

Alcune ditte riconoscono di pagare per i passaggi TV dei loro prodotti.

In un episodio di Scrubs, sit-com della rete NBC, il logo del contraccettivo NuvaRing compare 11
volte, principalmente in manifesti piazzati sullo sfondo.

Un portavoce di Organon Pharmaceuticals, casa produttrice di Nuva Ring, ha dichiarato che la ditta
si ¢ accordata con diversi programmi televisivi: “ Abbiamo soprattutto un feedback dai medici.
Quando vedono i nostri rappresentanti dicono: ‘Wow, I’ho visto il poster !”. Il nostro messaggio ne
viene rinforzato e loro pensano al prodotto.”
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a cura di Guido Giustetto, Medico di famiglia, Torino



